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چکیده
بیان مسئله: بازارهای سنتی ایران به‌عنوان فضاهایی باارزش‌های فرهنگی و معماری بومی، نقش مهمی در 
شکل‌دهی به منظر کالبدی شهرهای تاریخی ایفا می‌کنند. بااین‌حال، در مطالعات معماری و ارتقای کیفیت 
بازارها کمتر توجه شده است. ایرانی در  به ظرفیت‌های کالبدی و درون‌مایه‌های معماری  منظر شهری، 

این پژوهش در پی پاسخ به این پرسش است که چگونه ساختار فضایی و عناصر معماری بازارهای سنتی 
بازتاب‌دهندۀ مفاهیم فرهنگی و هویتی معماری ایرانی هستند و چه نقشی در حفظ و ارتقای کیفیت منظر 

شهری ایفا می‌کنند.
هدف پژوهش: هدف از این پژوهش ارائۀ بخشی از نتایج مطالعات در زمینۀ شناخت مورفولوژی کالبدی 

بازارها با تأکید بر درون‌مایه‌های معماری ایرانی است.
روش پژوهش: در این راستا، با استفاده از چک‌لیست ۲۷ گزینه‌ای پریزما، داده‌ها از پایگاه‌های علمی معتبر 
با مورفولوژی  داخلی و خارجی )WoS، مگیران و گنج( جمع‌آوری و غربالگری شدند تا مستندات مرتبط 
کالبدی بازارها شناسایی شوند. پس از حذف منابع نامرتبط و محدودسازی موضوعی، 170 منبع خارجی 
محدود به دورۀ زمانی2010 تا 2025 و 488 منبع داخلی مربوط به سال‌های 1390 تا 1404 برای تحلیل 
با نرم‌افزار VOSviewer تحلیل موضوعی شدند تا شبکه‌های علمی و  انتخاب شدند. سپس داده‌ها  نهایی 

عبارات کلیدی حوزۀ پژوهش به تصویر کشیده شود.
نتیجه‌گیری: یافته‌های پژوهش نشان می‌دهد در پانزده سال گذشته، انتشار پژوهش‌ها در حوزۀ مورفولوژی 
را در مستندات خارجی دارد،  بیشترین سهم  ایران  افزایشی داشته است و کشور  بازارها روندی  کالبدی 
درحالی‌که در منابع داخلی، شهر تهران پیشتاز است. همچنین، سه مفهوم اصلی »فرم بازار«، »مورفولوژی 
معماری« و »طراحی شهری« در این حوزه شناسایی و کلیدواژه‌های مرتبط با هرکدام تحلیل شدند. درنهایت، 
بر ارتقای کیفیت فضایی بازارها از منظر معماری و طراحی شهری به‌عنوان راهکاری مؤثر برای بهبود کیفیت 

منظر شهری و حفظ هویت فرهنگی تأکید شد.
واژگان کلیدی:  مورفولوژی کالبدی، بازارهای سنتی، معماری ایرانی، فرم، طراحی شهری.

* این مقاله برگرفته از پایان‌نامۀ کارشناسی‌ارشد »زینب لطفی« با عنوان »بررسی 
مورفولوژی بازارهای سنتی ایران با توجه به درونمایه‌های معماری ایرانی(نمونه موردی:  
طرح توسعۀ بازار سرشور مشهد« است که به راهنمایی دکتر »مریم قربان‌زاده« و مشاورۀ 
»موسی شاکری« در سال 1404 در دانشکدۀ هنر، دانشگاه بجنورد به انجام رسیده است.
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ترجمۀ انگلیسی این مقاله نیز با عنوان:
 A Morphological Analysis of the Physical Structure of the Bazaar Based on
 Iranian Architectural Themes: A Systematic Review and Conceptual Network
Mapping Using VOSviewer Softwarex
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مقالۀ مروری

 تحلیل مورفولوژی کالبدی بازار در بستر درون‌مایه‌های معماری 
ایرانی: مرور نظام‌مند و ترسیم شبکۀ مفهومی با نرم‌افزار

*VOSviewer 

مقدمه و بیان مسئله
از  یکی  به‌عنوان  تاکنون  گذشته  از  ایران  سنتی  بازارهای 
مهم‌ترین عناصر کالبدی و اجتماعی در سازمان فضایی شهرها 
و روستاها شناخته می‌شوند. این فضاها علاوه‌بر نقش اقتصادی 

و مبادلاتی، کارکردی چندوجهی داشته و به‌مثابۀ بستری برای 
تعاملات فرهنگی، اجتماعی و حتی سیاسی عمل کرده‌اند 
)Kheirabadi, 2000(. بازارها درعین‌حال، به‌عنوان یکی از 
شاخص‌ترین نمودهای معماری ایرانی-اسلامی، نقش مهمی 
در بازتاب هویت فضایی و معنایی شهرهای تاریخی ایران ایفا 

.)Karimi & Moradi, 2015( می‌کنند
با وجود چنین جایگاهی، در حوزۀ معماری منظر و شهرسازی، 
به بررسی مورفولوژی کالبدی بازارها و درون‌مایه‌های برگرفته 
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از معماری سنتی ایرانی کمتر توجه شده است. بیشتر مطالعات 
پیشین عمدتاً بر ابعاد اقتصادی و اجتماعی بازارها تمرکز داشته 
)Houshmandpour et al., 2020( یا به بررسی نحوۀ شکل‌گیری 
ابعاد  یا   )Shahamipour, 2013( اقلیم پرداخته بازار براساس 
کالبدی-فضایی آن‌ها یا نادیده گرفته شده یا به‌صورت جزئی و 
غیرنظام‌مند بررسی شده است )Pahlevan et al., 2024(. این 
کم‌توجهی موجب شده است در دهه‌های اخیر، بسیاری از بازارهای 
تاریخی ایران تحت‌تأثیر تغییرات اقتصادی، فشارهای فرهنگی و 
حتی بحران‌های زیست‌محیطی، دچار فرسایش کالبدی و کاهش 

کیفیت فضایی شوند )شریفی و صدفی، 1394(.
شناخت دقیق متغیرها و مؤلفه‌های مرتبط با مورفولوژی کالبدی 
بازارهای سنتی ازاین‌منظر ضرورتی مضاعف دارد. چنین شناختی 
نه‌تنها به حفظ و ارتقای کیفیت منظر شهری و روستایی کمک 
می‌کند، بلکه می‌تواند راهکارهایی کاربردی برای انطباق این فضاها 
با نیازهای امروزین در عین صیانت از ارزش‌های هویتی ارائه دهد 
)Tavakollian Ferdosieh et al., 2016(. علاوه‌بر این، بازارها 
به‌عنوان عرصه‌هایی پویا که پیوند میان انسان، فرهنگ و محیط 
طبیعی را شکل می‌دهند، ظرفیت مهمی برای تحقق اهداف توسعۀ 

.)UNESCO, 2017( پایدار و حفاظت از میراث فرهنگی دارند
براین‌اساس، هدف این پژوهش، شناسایی و تحلیل دقیق مفاهیم 
و متغیرهای مورفولوژی کالبدی بازارهای سنتی ایران با تأکید 
بر درون‌مایه‌های معماری ایرانی است. این مطالعه با رویکردی 
نظام‌مند، تلاش دارد چارچوبی مفهومی و کاربردی ارائه دهد که 
بتواند هم در شناخت علمی و نظری بازارها سودمند باشد و هم 
در فرایند طراحی، حفاظت و بازآفرینی آن‌ها به‌کار رود. در همین 

راستا، این مقاله در پی پاسخ به پرسش‌های زیر است:
- توزیع جغرافیایی و زمانی مطالعات مرتبط با مورفولوژی بازارها 

چگونه است؟
با مورفولوژی کالبدی  - ساختار مفاهیم و متغیرهای مرتبط 
بازارهای سنتی در پژوهش‌های داخلی و خارجی به چه صورت 

است؟
- روابط میان مفاهیم کلیدی در این حوزه چگونه تعریف و تبیین 

می‌شود؟
از وضعیت  پاسخ به این پرسش‌ها می‌تواند تصویری جامع‌تر 
و  کند  ارائه  ایران  سنتی  بازارهای  حوزۀ  در  موجود  دانش 
برنامه‌ریزی، حفاظت و توسعۀ متوازن  برای  راهنمایی علمی 
این فضاهای ارزشمند فراهم آورد. بدین‌ترتیب، بداعت و نوآوری 
این پژوهش در آن است که فراتر از یک مرور سادۀ منابع، با 
تلفیق و تحلیل نظام‌مند مطالعات پیشین براساس بیانیۀ پریزما، 
ارتقای فضاهای  برای بهسازی کالبدی و  چارچوبی کاربردی 
بازارهای سنتی ایران ارائه می‌دهد. این رویکرد، این پژوهش را 
از مرورهای پیشین متمایز می‌کند و آن را به ابزاری عملی برای 
بهره‌گیری در حوزۀ معماری، مرمت و برنامه‌ریزی شهری تبدیل 

می‌سازد.

پیشینۀ پژوهش
سنتی  رهای  زا با لبدی  کا مورفولوژی  تحلیل  برای 
شهری  منظر  و  فرم-عملکرد  تعامل  چارچوب  از  ایران، 
 )Urban Morphology & Form-Function Relationship(
استفاده شده است. این چارچوب امکان تحلیل متغیرهای کالبدی 
بازار شامل فرم، مورفولوژی معماری و سازماندهی فضایی را فراهم 
می‌کند و آن‌ها را با درون‌مایه‌های معماری ایرانی و ارزش‌های 
 .)Rastiemadabadi et al., 2025( مرتبط می‌سازد  طراحی 
استفاده از این چارچوب علاوه‌بر تحلیل ساختاری، امکان مقایسه 
نظام‌مند میان گونه‌های بازار و مطالعات گذشته را فراهم می‌کند و 

خلاهای پژوهشی را مشخص می‌سازد.
گونه‌های کالبدی بازارهای سنتی  •

بازارهای سنتی ایران براساس فرایند شکل‌گیری و ساختار فضایی 
به چند گونه اصلی تقسیم می‌شوند:

اصلی  مسیرهای  و  معابر  امتداد  در  عمدتاً  بازارهای خطی: 
شهری شکل گرفته‌اند. بازارهای خطی طراحی‌شده با نقشه و 
بازارهای  درحالی‌که  یافته‌اند،  توسعه  مشخص  برنامه‌ریزی 
ارگانیک به‌صورت تدریجی و بدون طرح قبلی شکل گرفته‌اند و 
انعطاف‌پذیری بیشتری نسبت به تغییرات اجتماعی و اقتصادی 
 .)Pahlevan et al., 2023 دارند )منوچهری و همکاران، 1393؛
بازارها شامل تراکم مغازه‌ها، جریان  این  ویژگی‌های شاخص 

حرکت و دسترسی فضایی است.
بازارهای چندمحوری: شامل مجموعه‌ای از راسته‌های موازی 
یا متقاطع هستند که سراها و خان‌ها را در بر می‌گیرند. این نوع 
بازارها معمولاً با برنامه‌ریزی قبلی ساخته شده‌اند و تراکم و تعامل 

.)Rastiemadabadi et al., 2025( اجتماعی بالاتری دارند
بازارهای مرکزی: دالان‌ها و خان‌ها در کنار هم قرار دارند و محور 
مرکزی مشخصی دارند. این گونه بازارها معمولاً سرپوشیده هستند 
و انسجام فضایی بالایی ایجاد می‌کنند. هستۀ مرکزی بازار مانند 
مسجد یا مدرسه، به‌عنوان قطب بازار عمل می‌کند و اجزا را به هم 

.)Ardalan & Bakhtiyar, 2011( پیوند می‌دهد
بازارهای صلیبی )متقاطع(: تقاطع دو بازار خطی، منجر به 
توسعۀ چندمحوری و متراکم در محل تقاطع می‌شود. نمونه‌های 
معروف شامل بازار لار، بازار وکیل شیراز و بازار اراک هستند 
)Pahlevan et al., 2023(. این بازارها دارای نقاط عطف بصری 
و جهت‌دهی فضایی مشخص هستند. در این راستا جدول 1 
نشان می‌دهد که هر گونۀ بازار کدام یک از ویژگی‌های کالبدی و 
عملکردی دارد و چگونه می‌توان آن‌ها را از منظر فرم-عملکرد و 

منظر شهری تحلیل کرد.
درون‌مایه‌های کلیدی معماری بازارهای سنتی ایران  •

دارای درون‌مایه‌های کلیدی معماری  ایران  بازارهای سنتی 
هستند که ساختار فضایی، کیفیت منظر و تجربۀ کاربری را 
تعیین می‌کنند که هرکدام از این مؤلفه‌ها به شرح زیر توضیح 

داده شده است:
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پیوستگی کالبدی-بصری: انسجام فضایی بازارها تجربۀ کاربری و 
هویت فرهنگی آن‌ها را تقویت می‌کند. این پیوستگی شامل تداوم 
راسته‌ها، همخوانی ارتفاع و مقیاس مغازه‌ها و اتصال بصری دالان‌ها 

.)Molaie, 2021( است
سازگاری با اقلیم: استفاده از طاق‌ها، گنبدها و نورگیرها، هم آسایش 
حرارتی و نوری را تضمین می‌کند و هم حس انسجام و امنیت فضا 

.)Najjari Nabi & Mehdinezhad, 2020( را افزایش می‌دهد
اصل وحدت و محور مرکزی: حضور یک نقطۀ مرکزی )مانند 
مسجد یا مدرسه( به‌عنوان هستۀ بازار، ساختار سلسله‌مراتبی بازار 
را تقویت و جریان حرکت و تعامل اجتماعی را هدایت می‌کند 

.)Ardalan & Bakhtiyar, 2011(
تناسبات انسانی: طراحی فضاها مطابق با ابعاد و رفتارهای انسان، 
پاسخگوی نیازهای کاربردی و اقلیمی است و به تجربۀ کاربری 

.)Samani, 2011( مثبت و زیبایی‌شناسی فضا کمک می‌کند
ترکیب  ایجاد  فضا،  تغییر عرض  فضایی:  تباین  و  محصوریت 
فضاهای باز و سرپوشیده و استفاده از عناصر شاخص، انسجام و 

.)Samadi et al., 2020( جذابیت بصری بازار را تقویت می‌کند
نقاط عطف بصری و فعالیتی: مناره‌ها، گنبدها و کارکردهای 
هدایت  علاوه‌بر  که  هستند  شاخصی  عناصر  فرهنگی 
می‌دهند  نمایش  را  بازار  نمادین  و  هویتی  ارزش  مسیرها، 

.)Rastiemadabadi et al., 2025(
تحلیل مقایسه‌ای مطالعات گذشته  •

انجام‌شده در حوزۀ مورفولوژی کالبدی  با وجود پژوهش‌های 
بازارهای سنتی ایران، بررسی‌های موجود عمدتاً بر ساختار کالبدی 
و فرم بازار متمرکز بوده و به شکل پراکنده به تحلیل درون‌مایه‌های 
معماری سنتی ایرانی پرداخته‌اند. مطالعاتی مانند منوچهری و 
 )Pahlevan et al., 2023( و پهلوان و همکاران )همکاران )۱۳۹۳
به تحلیل هندسه، راسته‌ها و دالان‌ها و سازماندهی فضایی بازار 
پرداخته‌اند، اما به ارتباط این فرم‌ها با درون‌مایه‌های کالبدی و 
معماری سنتی و تجربۀ کاربران در فضا کمتر توجه شده است. 
همچنین، مؤلفه‌هایی چون پیوستگی کالبدی-بصری، محصوریت، 
تباین فضایی و نقاط عطف بصری در منابع داخلی به‌صورت موردی 
و محدود تحلیل شده‌اند )Samani, 2011; Molaie, 2021( و 
تاکنون هیچ مطالعه‌ای همۀ این مؤلفه‌ها را در کنار هم و با تمرکز 

بر معماری سنتی ایرانی بررسی نکرده است.
بر فرم و تراکم  نیز عمدتاً  این، پژوهش‌های خارجی  علاوه‌بر 

فضایی، سازماندهی فضایی و تعاملات اجتماعی متمرکز بوده‌اند 
میان  ارتباط  و چارچوب‌محور که  نظام‌مند  تحلیل  به یک  و 
فرم، عملکرد و ارزش‌های فرهنگی را نشان دهد، نپرداخته‌اند 
)Samadi et al., 2020; Rastiemadabadi et al., 2025(. در 
نتیجه، خلأ پژوهشی اصلی نشان می‌دهد که نیاز به تحلیل جامع و 
یکپارچه بازارهای سنتی با تمرکز بر درون‌مایه‌های معماری ایرانی 
وجود دارد تا بتوان پیوند میان فرم، ساختار، عملکرد اجتماعی و 
ارزش‌های فرهنگی را روشن و راهنمایی علمی و کاربردی برای 
حفاظت و ارتقای کیفیت منظر شهری و هویت معماری بازارها 

ارائه کرد.
بنابراین همان‌طور که در جدول 2 مشاهده می‌شود، هیچ‌یک 
از مطالعات گذشته به‌صورت جامع و نظام‌مند همۀ مؤلفه‌های 
کلیدی معماری ایرانی )از پیوستگی کالبدی-بصری و تناسبات 
انسانی گرفته تا محور مرکزی و عناصر شاخص فرهنگی( را در 
بازارهای سنتی تلفیق نکرده‌اند. این موضوع خلأ پژوهشی مهمی را 

نشان می‌دهد که این پژوهش قصد دارد آن را پوشش دهد.

روش پژوهش
مستلزم  داده‌ها  تحلیل  و  شناسایی  کیفی،  پژوهش‌های  در 
نیازمند  است که  و ظریفی  متنوع  رویکردهای  از  بهره‌گیری 
دقت روش‌شناختی است. در این راستا، مرور نظام‌مند به‌عنوان 
چارچوبی ساختاریافته برای پاسخ به پرسش‌های پژوهشی و 
ارزیابی بی‌طرفانۀ یافته‌های مطالعات پیشین کاربرد گسترده‌ای 
دارد )Stretch & Sofaer, 2012(. این روش با تکیه‌بر ابزارهایی 
مانند تحلیل مضمون )Braun & Clarke, 2006( و بیانیۀ پریزما 
)Page et al., 2021(، امکان سازمان‌دهی نظام‌مند داده‌ها و کاهش 

سوگیری را فراهم می‌کند.
در این پژوهش، برای جمع‌آوری و غربالگری داده‌ها از چک‌لیست 
۲۷ گزینه‌ای بیانیۀ پریزما استفاده شد که با ارائۀ ساختاری منسجم، 
فرایند شناسایی، انتخاب و تحلیل مستندات را استانداردسازی 

می‌کند. این چارچوب شامل سه مرحلۀ کلیدی است:
- شناسایی منابع از پایگاه‌های دادۀ معتبر

- غربالگری مطالعات براساس معیارهای ورود و خروج
- تعیین منابع نهایی واجد شرایط برای تحلیل عمیق

همچنین، نمودار جریان پریزما به تصویرسازی مراحل پردازش 
داده‌ها کمک می‌کند و اطلاعاتی همچون تعداد منابع اولیه، 

جدول 1. گونه‌های کالبدی بازارهای سنتی ایران و شاخص‌های تحلیل فرم- عملکرد. مأخذ: نگارندگان.

شاخص‌های تحلیل فرم و عملکردنمونه‌های موردیمشخصه‌هانوع بازار

جریان حرکت، دسترسی فضایی، تراکم مغازه‌هابازار تبریز، بازار مشهدتوسعه در امتداد معابر، طراحی‌شده یا ارگانیکخطی

تراکم، تعامل اجتماعی، سلسله‌مراتب فضایی، نقاط تجمعبازار وکیل شیراز، بازار لارمجموعه‌ای از راسته‌ها و سراهاچندمحوری

انسجام فضایی، محوریت، ارتباط با مرکز بازاربازار کرماندالان‌ها و خان‌ها در کنار هم، محور مرکزیمرکزی

نقاط عطف بصری، جهت‌دهی مسیرها، عناصر شاخص فرهنگیبازار اراکتقاطع دو بازار خطی، توسعه متراکم و چندمحوریصلیبی
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را به‌صورت شفاف  مطالعات حذف‌شده و دلایل حذف آن‌ها 
نه‌تنها  رویکرد  این   .)Liberati et al., 2009( ارائه می‌دهد 
امکان  بلکه  می‌دهد،  افزایش  را  پژوهش  فرایند  شفافیت 

تکرارپذیری و اعتبارسنجی نتایج را نیز فراهم می‌سازد.

منابع اطلاعاتی و پژوهشی
برای سنجش موقعیت علمی ایران در حوزۀ مورفولوژی کالبدی 
داده‌ها  استخراج  بین‌المللی،  با شرایط  آن  مقایسۀ  و  بازارها 
و   )WoS) Web of Science پایگاه معتبر علمی خارجی  از 
)ایرانداک( و مگیران  پایگاه علمی داخلی گنج  همچنین دو 
انجام شد. به‌دلیل پوشش گستردۀ موضوعات و تعداد مقالات 
گنج  پایگاه  از  و  گرفته  بهره  مگیران  پایگاه  از  نمایه‌شده، 
به‌دلیل روزآمدی و دسترسی بیشتر به پایان‌نامه‌ها و رساله‌ها 
به‌منظور جستجوی معتبرترین  استفاده شده است.  )پارسا(، 
 WoS پایگاه  در  پژوهش، جستجو  حوزۀ  در  علمی  عناوین 
به‌منظور  و  داوری دقیق شد  با  علمی  به مستندات  محدود 
جستجوی به‌روزترین مستندات مطالعه، به دورۀ زمانی2010 
تا 2025 محدود شده و در پایگاه‌های داخلی مطالعات مربوط 
درنهایت  گرفته شد.  نظر  در   1404 تا   1390 به سال‌های 
و  شدند  خارج  جستجو  از  انگلیسی  زبان  از  غیر  زبان‌های 
کلیدواژۀ »Morphology of the Bazaars« به‌عنوان کلیدواژۀ 
اصلی در پایگاه WoS و معادل فارسی آن »مورفولوژی کالبدی 

بازار« در پایگاه‌های داخلی مگیران و گنج جستجو شد.

غربالگری مستندات
 Architectural« در نخستین جستجو با استفاده از کلیدواژۀ
تعیین‌شده،  پیش‌تر  معیارهای  براساس  و   »Morphology

جدول 1. ارتباط مؤلفه‌های کالبدی سقانفارها با رفتار جمعی آیینی. مأخذ: نگارندگان.

امکان  به  توجه  با  شد.  شناسایی  عنوان   1857 تعداد 
محدودسازی جستجو در پایگاه WoS و پس از حذف عناوین 
نامرتبط، تعداد عناوین باقی‌مانده به 452 مورد کاهش یافت. 
در مرحلۀ دوم غربالگری، حوزۀ موضوعی به جنبه‌های کالبدی 
و فیزیکی بازار محدود شد. حذف مستندات در این مرحله با 
بررسی عناوین و در برخی موارد مطالعۀ چکیده‌ها انجام شد 
که در پایان این مرحله، ۲۸۷ مورد باقی ماند. نهایتاً، مستنداتی 
معماری، جاذبه‌های  و  کالبدی  ارزش‌های  به موضوعات  که 
فرهنگی و همچنین هویت شهری و مؤلفه‌های تاریخی مرتبط 
 Morphology«بودند، انتخاب شدند و 170 عنوان با کلیدواژۀ
برای  برگزیده شدند.  نهایی  تحلیل  of the Bazaars«برای 
گنج،  و  مگیران  پایگاه‌های  در  داخلی،  مقالات  شناسایی 
کلیدواژۀ »مورفولوژی کالبدی بازار« جستجو شد که منجر به 
شناسایی 11077 مقاله و 202 پایان‌نامه شد. پس از غربالگری 
مؤلفه‌های  کالبدی،  عناوینی که شامل جنبه‌های  انتخاب  و 
فیزیکی و جاذبه‌های تاریخی بودند، تعداد مستندات باقی‌مانده 
به حدود 488 مورد رسید. این فهرست شامل 483 مقاله و 
انتخاب  کامل  فرایند  اسـت.  کارشناسی‌ارشد  پایان‌نامۀ  پنج 
که  داده شده  نمایش   ۱ تصویر  در  واجد شرایط  مستندات 
انتخاب نظام‌مند  از روش جریانی استاندارد PRISMA برای 

منابع در این پژوهش بهره گرفته شده است.

تحلیل‌های کتاب‌شناسی و موضوعی
در این پژوهش، به‌طور جداگانه 170 منبع خارجی و 488 منبع 
داخلی مطالعه و بررسی شدند. در مرحلۀ نخست، داده‌های 
این  VOSviewer شدند.  نرم‌افزار  وارد  منابع  این  از  هریک 
نرم‌افزار برای ساخت و تجسم شبکه‌های کتاب‌شناسی به کار 

مؤلفه‌های کالبدی مورد بحثگونه بازارسال انتشارعنوان مقالهنویسنده/گانردیف

منوچهری و همکاران1
بررسی جایگاه و نقد بازار در شهرهای ایرانی 

اسلامی )نمونه موردی: مطالعۀ بازار بزرگ ایرانی 
اسلامی شهر جدید(

خطی و 1393
چندمحوری

فرم و ساختار، اصل وحدت و محور 
مرکزی

پهلوان و همکاران 2
(Pahlevan et al., 2023)

بازشناسی الگوهای ساختار کالبدی تیمچه‌های 
بازار ایرانی بر پایۀ سازمان‌دهی فضایی )مورد 

پژوهی: تیمچه‌های بازار اصفهان، کاشان و تبریز(
خطی و صلیبی1402

فرم و ساختار، پیوستگی کالبدی-
بصری، اصل وحدت و محور مرکزی، 

تباین فضایی

3Molaie
معماری بازارهای سنتی ایران و تبیین 
تعاملات اجتماعی آن در نواحی سرد و 

کوهستانی
فرم و ساختار، پیوستگی کالبدی-کلیۀ گونه‌ها2021

بصری، سازگاری با اقلیم

4Samadi et al.
ارزیابی کیفی ابعاد حسی فضا در بازارهای 
تاریخی از منظر استفاده‌کنندگان )مطالعه 

موردی: بازار قزوین(
2020

خطی و 
چندمحوری

فرم و ساختار، پیوستگی کالبدی-
بصری، سازگاری با اقلیم، تناسبات 

انسانی، تباین فضایی

5Rastiemadabadi et al.
فرم‌های شهری سنتی در شهرهای معاصر: 

تحلیل ریخت‌شناسی بازارهای سنتی ایران در 
شهرهای امروزی

کلیۀ گونه‌ها2025

فرم و ساختار، پیوستگی کالبدی-
بصری، سازگاری با اقلیم، اصل وحدت 
و محور مرکزی، نقاط عطف بصری و 

فعالیتی
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.Selçuk,2019 تصویر  1. تصویر پریزما برای مرور نظام‌مند در حوزۀمطالعاتی مورفولوژی کالبدی بازار. مأخذ: نگارندگان برگرفته از

می‌رود و همچنین قابلیت متن‌کاوی دارد که امکان استخراج 
و تجسم شبکه‌های هم‌زمان عبارات کلیدی موجود در ادبیات 
 .)van Eck & Waltman, 2010( می‌کند  فراهم  را  علمی 
اطلاعات  استخراج‌شده،  کلمات  هم‌زمانی  و  فراوانی  تحلیل 
ارزشمندی دربارۀ مفاهیمی که تاکنون بیشترین توجه را در 
حوزۀ مورفولوژی کالبدی بازارها به خود جلب کرده‌اند، ارائه 
داد. علاوه‌بر این، براساس داده‌های نرم‌افزاری و تحلیل محتوای 
منابع منتخب، سه مفهوم اصلی شامل »فرم بازار«، »طراحی 
شهری« و »مورفولوژی معماری« به‌عنوان مفاهیم کلیدی در 
حوزۀ مورفولوژی بازارها و مرتبط با تخصص معماری شهری 
شناسایی شدند. بخش‌های بعدی، یافته‌های این مرور نظام‌مند 

را به تفصیل ارائه می‌کنند.

بحث و یافته‌های پژوهش
برای پاسخ به سؤالات پژوهش، ابتدا تحلیل‌های کتاب‌شناسی 
از جنبه‌های مختلفی مانند توزیع زمانی، پراکندگی جغرافیایی، 
سازمان‌ها و مجلات منتشرکننده انجام شد. سپس در مرحلۀ 
بعد، تحلیل محتوای کلیدواژه‌ها به‌منظور شناسایی حوزه‌های 
ارتباط معنایی  بررسی  بازار و  با مورفولوژی  مفهومی مرتبط 

میان آن‌ها بررسی شد.
توزیع زمانی مستندات  •

جدول 3، توزیع زمانی مستندات خارجی را در بازۀ سال‌های 
 ،WoS 2010 تا 2025 نشان می‌دهد. براساس داده‌های پایگاه
روند انتشار پژوهش‌ها در زمینۀ مورفولوژی کالبدی بازارها طی 
پانزده سال گذشته به‌طور کلی افزایشی بوده است، هرچند که 
به‌دلیل انتخاب مستندات مرتبط با حوزۀ تخصصی، نوساناتی 
در تعداد مطالعات مشاهده می‌شود. همچنین، فراوانی و سال 

جدول 3. انتشارات خارجی حوزۀ مورفولوژی کالبدی بازار. مأخذ: نگارندگان.

درصد از کل شماره مستندات سال انتشار

1/76 3 2025

8/23 14 2024

8/82 15 2023

12/35 21 2022

10/00 17 2021

10/00 17 2020

5/29 9 2019

7/05 12 2018

5/29 9 2017

8/23 14 2016

4/70 8 2015

5/29 9 2014

2/94 5 2013

5/29 9 2012

2/94 5 2011

0/58 1 2010

100 170 کل

انتشار مقالات و پارساها براساس داده‌های پایگاه‌های داخلی 
مگیران و گنج در جدول 4 ارائه شده است. تعداد انتشارات در 
این پانزده سال روندی متغیر داشته، به‌گونه‌ای که در دهۀ 90 
با روندی افزایشی و در چهار سال اخیر با روند کاهشی همراه 

بوده است.
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جدول 4. انتشارات داخلی حوزۀ مورفولوژی کالبدی بازار. مأخذ: نگارندگان.

سطح  در  بازارها  کالبدی  مورفولوژی  مستندات  جغرافیایی  توزیع   .6 جدول 
کشور. مأخذ: نگارندگان.

سطح  در  بازارها  کالبدی  مورفولوژی  مستندات  جغرافیایی  توزیع   .5 جدول 
بین‌الملل. مأخذ: نگارندگان.

درصد از کل شماره مستندات سال انتشار

0/00 0 1404

0/61 3 1403

1/02 5 1402

0/62 3 1401

1/44 7 1400

6/35 31 1399

10/55 51 1398

7/45 36 1397

11/59 56 1396

12/09 59 1395

7/58 37 1394

10/76 52 1393
11/59 56 1392

12/62 61 1391

6/41 31 1390

100 488 کل

درصد از کل شماره مستندات حوزۀ جغرافیایی

17/05 29 ایران

14/70 25 ترکیه

11/76 20 آمریکا

10/00 17 انگلستان

6/47 11 هند

5/29 9 آلمان

4/70 8 روسیه

3/33 7 پاکستان

4/11 6 استرالیا

94/2 5 هلند

2/35 4 فرانسه

2/35 4 سوئد

1/76 3 ایتالیا

12/94 22 سایر کشورها

درصد از کل شمار مستندات حوزۀ جغرافیایی

54/30 265 تهران

11/80 57 اصفهان

5/17 25 قزوین

3/31 16 کاشان

2/66 13 مشهد

22/95 112 سایر

پراکندگی جغرافیایی مستندات  •
بیشترین تعداد مستندات منتشرشده در زمینۀ مورفولوژی کالبدی 
بازارها براساس داده‌های پایگاه WoS، متعلق به کشور ایران با 
سهم 17/05 درصد از کل مستندات استخراج‌شده است. پس از 
ایران، ترکیه و آمریکا هرکدام با 14/70 درصد و 11/76 درصد در 
جایگاه‌های دوم و سوم قرار دارند )جدول 5(. همچنین، براساس 
داده‌های پایگاه‌های علمی داخلی و مطابق جدول 6، بیشترین 
سهم مستندات حوزۀ مورفولوژی کالبدی بازارها با  54/30 درصد 
به شهر تهران اختصاص یافته است و شهرهای اصفهان و قزوین 
به ترتیب با 11/80 درصد و 5/17 درصد در رتبه‌های دوم و سوم 

قرار دارند.
مجلات منتشرکنندۀ مستندات  •

مطابق جدول 7، مجلات منتشرکنندۀ مقالات حوزۀ مورفولوژی 
کالبدی براساس داده‌های پایگاه WoS نشان می‌دهد که  مجلات 
 SANT TARIHI« و »CENTRAL ASIAN SURVEY«
DERGISI JOURNAL OF ART HISTORY« هرکدام 
دارای 4/11 درصد فراوانی انتشار را دارا هستند. همچنین، براساس 
داده‌های پایگاه مگیران، مجلۀ معماری و شهرسازی »آرمان‌شهر« 
با بیشترین تعداد مقالات منتشرشده به‌عنوان نخستین مجلۀ 
تخصصی در حوزۀ مورفولوژی کالبدی بازار شناخته شده است 
)جدول 8(. در زمینۀ پارساهای داخلی نیز بیشترین پایان‌نامه‌ها و 
رساله‌ها متعلق به دانشگاه‌های هنر تهران، شهید بهشتی، فردوسی 

مشهد، هنر اصفهان، امام رضا و یزد است که هر یک حداقل یک 
پایان‌نامه در این حوزه ارائه داده‌اند.

داده‌های   • بررسی  براساس  اصلی  مفاهیم  شناخت 
استخراج‌شده

با تصاویر 2 و 3، مفاهیم اصلی در حوزۀ مورفولوژی  مطابق 
کالبدی بازار ابتدا با استخراج واژگان کلیدی از منابع انتخاب‌شده 
با نرم‌افزار VOSviewer، هم‌رخدادی این  شناسایی و سپس 
واژگان تحلیل شد تا روابط میان مفاهیم در منابع داخلی و 
 WoS خارجی مشخص شود. براساس تحلیل‌ها، از داده‌های پایگاه
تعداد 23 واژه با تکرار بیش از سه بار و از داده‌های پایگاه‌های 
مگیران و گنج تعداد 35 واژه شناسایی شد. جداول 9 و 10، 
رخداد و قدرت پیوند سه واژۀ پربسامد هر خوشه را نمایش 
می‌دهند و واژگانی مانند فرم بازار، طراحی شهری و مورفولوژی 
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جدول  7. فهرست نشریات خارجی با بیشترین مقاله. مأخذ: نگارندگان.

جدول 8. فهرست  نشریات داخلی با بیشترین مقاله. مأخذ: نگارندگان.

درصد از کل 
مستندات

شماره 
مقالات عنوان مجله

4/11 7 Central Asian Survey

4/11 7 Sant Tarihi Dergisi Journal of Art 
History

2/35 4 Modern Asian Studies

2/35 4 Bylye Gody

2/35 4 Journal of South Asia Studies

1/76 3 Bilimname

1/76 3 International Journal of Architecture 
and Planning

1/76 3 International Journal of Urban and 
Regional Research

1/17 2 Journal of Construction in Developing 
Countries

1/17 2 Metu Journal of the Faculty of 
Architecture

1/17 2 Semmetry Culture and Science

1/17 2 Urban Book Series

74/70 127 سایر مجلات

100 170 کل

درصد از کل 
مستندات

شماره 
مقالات عنوان مجله

38/72 189 معماری و شهرسازی آرمانشهر

13/93 68 باغ‌نظر

13/52 66 نامۀ معماری و شهرسازی

9/22 45 هویت شهر

9/01 44 مطالعات هنر اسلامی

6/35 31 معماری و شهرسازی ایران

5/12 25 گلجام

2/45 12 باغ‌نظر

1/03 5 مطالعات معماری ایران

0/61 3 مرمت و معماری ایران )مرمت آثار و 
بافت‌های تاریخی، فرهنگی(

100 488 کل

معماری به‌عنوان پرکاربردترین واژگان در این دو مجموعه منابع 
معرفی شده‌اند.

تحلیل تطبیقی واژگان پرتکرار در منابع مختلف نشان داد که در 
منابع خارجی، مفاهیمی مانند مورفولوژی معماری، فرم بازار و 
تعاملات اجتماعی برجسته‌تر هستند، درحالی‌که در منابع داخلی، 
واژگانی همچون طراحی شهری، بازار و فرم‌های معماری بیشتر 

مورد توجه قرار گرفته‌اند. این تفاوت‌ها نشان‌دهندۀ رویکردهای 
متمایز پژوهشی در سطح ملی و بین‌المللی است. در مرحلۀ بعد، 
خوشه‌های شناسایی‌شده با چارچوب نظری پژوهش مطابقت داده 
شدند و تحت عناوین حوزه‌های مرتبط نام‌گذاری شدند. این روند 
امکان سازماندهی مفاهیم کلیدی و ترسیم ساختار فکری مطالعات 

مورفولوژی کالبدی بازار را فراهم ساخته است )جداول 9 و 10(.
بازار  این تحلیل نشان می‌دهد که فراوانی واژگانی مانند فرم 
تمرکز  نشان‌دهندۀ  منابع خارجی،  در  معماری  مورفولوژی  و 
پژوهشگران بین‌المللی بر رویکردهای کالبدی-ساختاری است، 
درحالی‌که تکرار بالای واژگانی همچون طراحی شهری و بازار در 
منابع داخلی، بیانگر توجه بیشتر به کارکردهای فضایی و برنامه‌ریزی 
شهری است. این تفاوت‌ها در واقع بازتابی از دو گفتمان پژوهشی 
متمایز است: یکی با تأکید بر تحلیل‌های نظری-مفهومی و دیگری با 
تمرکز بر جنبه‌های کاربردی و طراحی. بر همین اساس، نویسندگان 
با تکیه بر خوشه‌های استخراج‌شده و انطباق آن‌ها با درون‌مایه‌های 
معماری ایرانی، روندهای موجود را در چارچوبی تحلیلی بازخوانی 

کرده‌اند که در ادامه به تفصیل بررسی می‌شود.
داده‌های   • بررسی  براساس  اصلی  مفاهیم  شناخت 

استخراج‌شده
مطابق با تصاویر 2 و 3، مفاهیم اصلی در حوزۀ مورفولوژی کالبدی 
بازار ابتدا با استخراج واژگان کلیدی از منابع انتخاب‌شده شناسایی 
و سپس با نرم‌افزار VOSviewer، هم‌رخدادی این واژگان تحلیل 
شد تا روابط میان مفاهیم در منابع داخلی و خارجی مشخص 
شود. براساس تحلیل‌ها، از داده‌های پایگاه WoS تعداد 23 واژه با 
تکرار بیش از سه بار و از داده‌های پایگاه‌های مگیران و گنج تعداد 
35 واژه شناسایی شد. جداول 9 و 10، رخداد و قدرت پیوند سه 
واژۀ پربسامد هر خوشه را نمایش می‌دهند و واژگانی مانند فرم 
بازار، طراحی شهری و مورفولوژی معماری به‌عنوان پرکاربردترین 

واژگان در این دو مجموعه منابع معرفی شده‌اند.
تحلیل تطبیقی واژگان پرتکرار در منابع مختلف نشان داد که در 
منابع خارجی، مفاهیمی مانند مورفولوژی معماری، فرم بازار و 
تعاملات اجتماعی برجسته‌تر هستند، درحالی‌که در منابع داخلی، 
واژگانی همچون طراحی شهری، بازار و فرم‌های معماری بیشتر 
مورد توجه قرار گرفته‌اند. این تفاوت‌ها نشان‌دهندۀ رویکردهای 
متمایز پژوهشی در سطح ملی و بین‌المللی است. در مرحلۀ بعد، 
خوشه‌های شناسایی‌شده با چارچوب نظری پژوهش مطابقت داده 
شدند و تحت عناوین حوزه‌های مرتبط نام‌گذاری شدند. این روند 
امکان سازماندهی مفاهیم کلیدی و ترسیم ساختار فکری مطالعات 

مورفولوژی کالبدی بازار را فراهم ساخته است )جداول 9 و 10(.
این تحلیل نشان می‌دهد که فراوانی واژگانی مانند فرم بازار 
و مورفولوژی معماری در منابع خارجی، نشان‌دهندۀ تمرکز 
پژوهشگران بین‌المللی بر رویکردهای کالبدی-ساختاری است، 
درحالی‌که تکرار بالای واژگانی همچون طراحی شهری و بازار 
به کارکردهای فضایی  بیشتر  توجه  بیانگر  منابع داخلی،  در 
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تصویر 2. نقشه هم‌زمانی کلیدواژه‌های حوزۀ مورفولوژی  کالبدی بازار. مأخذ: نگارندگان. 

تصویر 3. نقشه هم‌زمانی کلیدواژه‌های حوزۀ مورفولوژی کالبدی بازار. مأخذ: نگارندگان.

از  بازتابی  واقع  تفاوت‌ها در  این  برنامه‌ریزی شهری است.  و 
دو گفتمان پژوهشی متمایز است: یکی با تأکید بر تحلیل‌های 
کاربردی  جنبه‌های  بر  تمرکز  با  دیگری  و  نظری-مفهومی 
و طراحی. بر همین اساس، نویسندگان با تکیه بر خوشه‌های 
استخراج‌شده و انطباق آن‌ها با درون‌مایه‌های معماری ایرانی، 
روندهای موجود را در چارچوبی تحلیلی بازخوانی کرده‌اند که در 
ادامه به تفصیل بررسی می‌شود. اصطلاح »فرم بازار« و تعاریف 

مرتبط با آن به‌عنوان یکی از مفاهیم کلیدی در حوزۀ مورفولوژی 
کالبدی بازارها، در مستندات علمی خارجی بارها مطرح شده است 
)Şahinalp & Günal, 2011; Lak & Hakimian, 2018(. همچنین 
این اصطلاح در کلیدواژه‌های پژوهش‌های داخلی نیز دیده می‌شود 
 Iranmananesh et al., 2023;مدقالچی و همکاران، 1399؛(
Afshari & Chegeni,  2023(، اما مطالعات اختصاصی دربارۀ 
آن کمتر انجام شده است. »مورفولوژی معماری« نیز یکی دیگر 
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بازارها  از اصطلاحات پرکاربرد در زمینۀ مورفولوژی کالبدی 
است که در مستندات خارجی با تأکید فراوان بررسی شده است 
)Ferdous, 2012; Humphrey & Skvirskaja, 2024( و در متون 
 Gharipour, 2012; Shojaei( داخلی نیز به آن پرداخته شده است
 .)& Moeinifar, 2016; Normohammadzad & Makki, 2018
این مفهوم به مطالعۀ نظام‌مند فرم، شکل، ساختار و نقشۀ فضاهای 
معماری اشاره دارد و روند شکل‌گیری، تکامل و تغییرات این فضاها 
 .)Alavi Zadeh et al., 2018( در طول زمان را بررسی می‌کند
و  بناها  فضایی  ساختار  بهتر  درک  به  مفهوم  این  همچنین، 
ارتباط میان اجزای مختلف معماری کمک می‌کند و به طراحان 
امکان می‌دهد با شناخت الگوهای موجود و روندهای تحول، 
اجتماعی  فرهنگی،  با شرایط  متناسب  و  بهینه  طراحی‌هایی 
و اقتصادی ارائه دهند. »طراحی شهری« نیز مفهومی مهم در 
حوزۀ مورفولوژی کالبدی بازارها است که در مستندات داخلی 
 Pourjafar & Sadraee, 2015; Ghanaei & Razeghi,(
مطالعات  در  به‌ویژه   و    )2020; Rahimi & Jafari, 2018
 Jamei et al., 2021; Ahour, 2011;( برنامه‌ریزی شهری خارجی

Ouria, 2019( مورد توجه قرارگرفته است.
تحلیل تطبیقی نشان می‌دهد که این سه کلیدواژه )فرم بازار، 

مورفولوژی معماری و طراحی شهری( نقش مکمل و هم‌افزاینده‌ای 
در درک ساختار کالبدی و عملکرد بازارهای سنتی دارند. مطالعات 
خارجی عمدتاً بر تحلیل نظام‌مند فرم و تغییرات تاریخی بازارها، 
روابط میان اجزا و تأثیر آن‌ها بر تعاملات اجتماعی تمرکز دارند، 
درحالی‌که مطالعات داخلی بیشتر به شناسایی عناصر معماری 
و ویژگی‌های کالبدی بازارها محدود و تحلیل نظام‌مند تعامل 
میان اجزا و فرم کمتر دیده می‌شود. این تفاوت‌ها نشان‌دهندۀ 
خلأ پژوهشی مهمی است؛ به‌ویژه اینکه هنوز مطالعه‌ای جامع و 
یکپارچه که همزمان به بررسی فرم بازار، مورفولوژی معماری و 
درون‌مایه‌های معماری ایرانی در بازارهای سنتی بپردازد، انجام 
نشده است. بنابراین، با تحلیل محتوای متون علمی، سه مفهوم 
بازار، مورفولوژی  بازارها شامل فرم  اصلی مورفولوژی کالبدی 
معماری و طراحی شهری قابل‌شناسایی است که در تصویر 4 ارائه 

شده‌اند.
گروه‌بندی تفصیلی مفاهیم مورفولوژی کالبدی بازار  •

در ادامه، تحلیل محتوای کلیدواژه‌های مرتبط با مورفولوژی کالبدی 
بازار به‌منظور توسعۀ هر یک از مفاهیم اصلی شناسایی‌شده انجام 
شد. در این فرایند، مقوله‌های استخراج‌شده از مستندات بررسی 
شد و زیرمجموعه‌های معنایی مرتبط با هر حوزۀ اصلی ارائه شد. 

قدرت رخدادکلیدواژه
قدرت رخدادکلیدواژهاتصال

قدرت رخدادکلیدواژهاتصال
اتصال

Architectural خوشۀ یک
Morphology

46132Bazaar’s Form47132Social Inter-
action

39116

-Iranian Baخوشۀ دو
zaars

3398Urban Studies2470Walkability2367

Bazaar147Economics618Trade511خوشۀ سه

Traditional خوشۀ چهار
Cities

2983 Morphological
Studies

3087Form46138

Architectural خوشۀ پنج
Forms

728 Heritage
Studies

728Technology830

جدول 9. فراوانی واژگان کلیدی و قدرت اتصال آن‌ها در حوزۀ مورفولوژی کالبدی بازار )مستندات خارجی(. مأخذ: نگارندگان.

جدول 10. فراوانی واژگان کلیدی و قدرت اتصال آن‌ها در حوزۀ مورفولوژی کالبدی بازار )مستندات داخلی(. مأخذ: نگارندگان.

قدرت رخدادکلیدواژهقدرت اتصالرخدادکلیدواژه
قدرت رخدادکلیدواژهاتصال

اتصال

برنامه‌ریزی 812بازار ایرانی1660الگوهای معماریخوشۀ یک
1550شهری

1047انعطاف‌پذیری2799بازار28115فرم‌های معماریخوشۀ دو

1359فرم1359زیبایی‌شناختی2092گونه‌شناسی معماریخوشۀ سه

729ساختار شهری829الگوهای معماری2098پویاییخوشۀ چهار

1046میراث جهانی1146حفاظت1976الگوهای اسلامیخوشۀ پنج

618گونه‌شناسی1453شهرهای اسلامی29120طراحی شهریخوشۀ شش

		520فرم‌شناسی622ادراکخوشۀ هفت
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دربارۀ فرم بازار، نظریه‌پردازان چهار حوزۀ اصلی را در نظر گرفته‌اند 
که شامل حوزه‌های فرم، فضا، و ترکیب فرم و فضا و عملکرد 
می‌شود )مدقالچی و همکاران، ۱۳۹۹(. در این تقسیم‌بندی، حوزۀ 
فرم به ویژگی‌های بصری و طراحی شکل فرم اشاره دارد. حوزۀ 
فضا به‌عنوان عامل ارتباط‌دهندۀ بین فرم و کالبد معماری با انسان 
تعریف‌شده و عوامل مؤثر بر کیفیت فضا شامل رنگ، شکل و نور 
هستند )Gruter, 1996(. حوزۀ ترکیبی فرم و فضا، به‌عنوان دو 
مؤلفۀ تعریف‌کننده و شکل‌دهندۀ یکدیگر شناخته می‌شود و شامل 
زیرمؤلفه‌هایی مانند محصوریت، ترکیب سطوح عمودی و بازشوها 
است )Ching, 1979/1999(. علاوه‌بر این، حوزۀ عملکردی به رفع 
نیازهای انسانی اختصاص دارد و به سازمان‌دهی فضایی و الگوی کلی 
تعیین نحوۀ قرارگیری و هم‌نشینی اجزای معماری اشاره می‌کند. 
حوزۀ اصول نظم‌دهندۀ شامل عواملی است که به حوزه‌های قبلی 
تعلق ندارند اما بر همۀ آن‌ها تأثیرگذارند؛ عواملی مانند سلسله‌مراتب، 
توازن و تقارن، هندسه و تناسبات در این حوزه جای می‌گیرند. در 
نهایت، عوامل محیطی به‌عنوان مؤلفه‌های تأثیرگذار بر ایده‌پردازی و 
طراحی فرم و فضا مطرح شده‌اند که شامل دو حوزۀ عوامل طبیعی و 

اقلیمی و همچنین همسایگی‌ها و معابر هستند.
تحلیل داده‌های استخراج‌شده از مستندات نشان می‌دهد که 
پژوهش‌ها عمدتاً بر عناصر کلیدی فرم و فضا تمرکز داشته‌اند، 
مانند انسجام کالبدی، جریان حرکت و تراکم فضایی، درحالی‌که 
زیرمؤلفه‌های جزئی‌تر شامل ترکیب سطوح عمودی، بازشوها و 
الگوهای جزئی عملکردی کمتر مورد توجه بوده است. این امر نشان 
می‌دهد که با وجود شناخت چارچوب کلی بازارها، تحلیل دقیق 
جزئیات فضایی و تعامل میان فرم و عملکرد هنوز محدود است. 
علاوه‌بر این، عوامل نظم‌دهنده مانند سلسله‌مراتب، توازن و تقارن 
و همچنین عوامل محیطی شامل شرایط اقلیمی و همسایگی‌ها 
نقش برجسته‌ای در شکل‌دهی ساختار بازارها ایفا کرده‌اند. با‌این‌حال، 
تعامل سیستماتیک این عوامل با زیرمؤلفه‌های عملکردی و تجربۀ 
کاربری، به‌ویژه در زمینۀ ارتباط میان فرم، فضا و عملکرد انسانی، 

هنوز به‌طور کامل بررسی نشده است و این خلأ پژوهشی، فرصت 
بالقوه‌ای برای مطالعات آینده در تحلیل یکپارچۀ بازارهای سنتی 
فراهم می‌کند. در پایان، جدول 11 مفاهیم معنایی زیرمجموعه‌های 

فرم بازار و هر یک از شاخه‌های آن را به تصویر کشیده است.
مفهوم  که  می‌دهد  نشان  استخراج‌شده  داده‌های  تحلیل 
از  زمان  مرور  به  گذشته  مطالعات  در  شهری«  »طراحی 
شامل  و  رفته  فراتر  کالبدی  مؤلفه‌های  بر  صرف  تمرکز 
است  شده  نیز  محیطی  و  اقتصادی  اجتماعی،  عوامل 
 .)PourJafar et al., 2016; Pakzad, 2011; Shaji et al., 2016(
همچنین، اغلب مؤلفه‌های کالبدی و فیزیکی که در نمای بیرونی 
شهر مشاهده می‌شوند، به‌عنوان ویژگی‌هایی که هویت شهری را 
حفظ و تعامل میان طبیعت و بافت پیرامونی را تسهیل می‌کنند، 
مورد توجه قرار می‌گیرند. این روند، نشان‌دهندۀ توجه روزافزون 
پژوهشگران به تعامل میان فضا و عملکرد در بازارهای سنتی و 
تلاش برای درک عمیق‌تر از تأثیر ساختار شهری بر کیفیت منظر 
و تجربۀ کاربران است. بررسی زیرمجموعه‌های این مفهوم حاکی 
از آن است که اغلب مطالعات به تأثیرگذاری مؤلفه‌ها بر انسجام 
فضایی، هدایت جریان حرکت و تعاملات اجتماعی پرداخته‌اند 
و کمتر به تحلیل هم‌زمان این عوامل در چارچوب نظام‌مند 
پرداخته شده است. این تحلیل نشان می‌دهد که با وجود شناسایی 
مؤلفه‌های متنوع، هنوز رویکردی یکپارچه برای ارزیابی نقش 
طراحی شهری در بازارهای سنتی و ارتباط آن با درون‌مایه‌های 
معماری ایرانی ارائه نشده است. جدول 12، مفاهیم زیرمجموعۀ 

طراحی شهری را به تفصیل ارائه می‌کند.
یافته‌های پژوهش نشان می‌دهد که اکثر مطالعات داخلی و خارجی 
عمدتاً بر بررسی الگوهای ساختار و مورفولوژی کالبدی بازار تمرکز 
از آن است که در حوزۀ  داشته‌اند. تحلیل نویسندگان حاکی 
مورفولوژی معماری، فهم روند تغییرات ساختار بازار و سازماندهی 
فضایی آن، می‌تواند به‌عنوان معیاری مهم برای برنامه‌ریزی و طراحی 
شهری به کار گرفته شود، به‌گونه‌ای که طراحی‌ها با بافت شهری 
پیرامونی هماهنگ شده و پاسخگوی نیازهای فضایی و فرهنگی 
کاربران باشند. در منابع داخلی، تمرکز بر مفاهیمی چون تفهیم، 
پیکربندی فضایی و تحلیل روابط میان اجزا نشان‌دهندۀ توجه به 
چگونگی شکل‌گیری سلسله‌مراتب فضایی و انسجام داخلی بازار 
است )Shojaei & Moeinifar, 2016; Ferdous, 2012(. همچنین 
می‌توان گفت که مطالعات داخلی کمتر به تعامل میان فرم و تجربۀ 
کاربری پرداخته‌اند، درحالی‌که منابع خارجی توجه ویژه‌ای به معنا، 
دعوت‌کنندگی، سازماندهی فرم و ارتباط میان فرم و فضا دارند 
)Humphrey & Skvirskaja, 2024(. این تأکید بر تعامل فرم 
و عملکرد، امکان درک دقیق‌تری از نحوۀ هدایت جریان حرکت، 
نقاط تجمع، و تجربه فضایی کاربران فراهم می‌کند و نشان می‌دهد 
که مطالعات خارجی بر جنبه کارکردی و اجتماعی بازارها تأکید 
دارند. بنابراین، ترکیب نتایج داخلی و خارجی، چارچوبی غنی برای 

تصویر  4. شاخه‌های اصلی مورفولوژی کالبدی  بازار. مأخذ: نگارندگان.
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زیرمؤلفه‌هامؤلفه‌ها

V
isual C

harac� (مشخصات بصری فرم
(

)teristics of Form

)shape( شکل 

 )Dimension( اندازه

 )Color( رنگ

  )Texture( بافت

  )Place( مکان

  )Direction( جهت

 )Visual Equilibrium( تعادل بصری

طراحی شکل 
 Form( فرم

 Shape
)D

esign

 )Dimensional Changes( تغییرات ابعادی

)Accession and Reduction( الحاق و کاهش

)Form Differentiation by Facets( تفکیک فرم با وجوه

عوامل تأثیرگذار بر 
 Factors( ت فضا

کیفی
 A

ffecting the
)Q

uality of Space

)Color( رنگ 

 )Shape( شکل 

)Light( نور

فرم و فضا 
 Form and(

)Space

 Enclosure and( محصوریت و ترکیب سطوح عمودی
)Composition of Vertical Surfaces

 Openings: enclosure,( بازشوها: محصوریت، نور و دید
)light, and view

 Form( سازماندهی‌های فرم
)O

rganizations

)Central Organization( سازماندهی مرکزی

 )Linear Organization( سازماندهی خطی

)Radial Arrangement( سازمندهی شعاعی
Radial Arrangement

)Clustered Organization( سازماندهی مجموعه‌ای

)Network Organization( سازماندهی شبکه‌ای

 R
egulatory( اصول نظم‌دهنده

)Principles

  )Axis( محور

 )Part and Whole( جز و کل

)Repetitive and Unique( تگراری و مجرد

 )Hierarchy(  سلسله‌مراتب

)Balance and Symmetry( توازن و تقارن

 )Geometry and Proportions( هندسه و تناسبات

عوامل محیطی 
 Environm

ental(
)Factors

)Natural and Climatic Factors( عوامل طبیعی و اقلیمی

)Neighborhoods and Pathways(همسایگی ها و معابر

جدول 11. مفاهیم زیرمجموعۀ »فرم بازار«. مأخذ: نگارندگان.

زیر مؤلفه‌هامؤلفه‌ها

میراث 
فرهنگی 

 C
ultural(

)H
eritage

)Religious(  مذهب

)Natural Laws(  قوانین طبیعی

ت‌های 
فعالی

سیاسی  
 Political(
)A

ctivities

)Civic Activities(  فعالیت‌های مدنی

)Management(  مدیریت

مؤلفه‌های 
تجاری  

 C
om

m
ercial(

)C
om

ponents

)Spatial Connection(  ارتباط فضایی

ویژگی‌های طبیعی و 
 N

atural and(  ت‌محیطی
زیس

)Environm
ental Features

)Mass-space System(  نظام توده و فضا

)Greenery(  پوشش گیاهی

)Local Materials(  مصالح بومی

)Climatic Comfort(  آسایش اقلیمی

سرمایه‌های 
اجتماعی  
 Social(
)C

apital

 )Conceptual Indicators(  شاخصه‌های مفهومی

)Physical Indicators(  شاخصه‌های کالبدی

جدول  12. مفاهیم زیرمجموعۀ »طراحی شهری«. مأخذ: نگارندگان.

شناخت مورفولوژی معماری بازارها ارائه می‌دهد و خلاهای پژوهشی 
موجود در تحلیل تعامل میان فرم، عملکرد و تجربۀ کاربران را آشکار 
می‌سازد. تصویر 5، مفاهیم و واژگان کلیدی مرتبط با مورفولوژی 

تصویر 5. مفاهیم زیرمجموعه  »مورفولوژی معماری«. مأخذ: نگارندگان.معماری بازارها را نشان می‌دهد.
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نتیجه‌گیری
از اهداف اصلی این پژوهش، شناخت دقیق‌تر و تبیین  یکی 
مفاهیم کلیدی مرتبط با مورفولوژی کالبدی بازار، با تکیه بر متون 
تخصصی و رویکردهای مختلف معماری بوده است. همچنین، به 
بررسی ارتباط معنایی میان کلیدواژه‌ها و تعاریف ارائه‌شده از این 
مفهوم، در تطابق با ویژگی‌های معماری شهری و ساختار آن توجه 
شد. براین‌اساس، یافته‌ها به‌طور ضمنی نشان‌دهندۀ گستردگی 
مفهوم مورفولوژی بازار و تنوع رویکردهای معماری متأخر در این 

زمینه هستند.
در روند پژوهش، مطالعۀ نظام‌مند منابع تخصصی و تحلیل نتایج 
آن‌ها، امکان بازخوانی بخش گسترده‌ای از مطالعات پیشین را 
فراهم کرد و تصویری کلی از ابعاد مختلف این موضوع ارائه داد. 
یافته‌ها نشان دادند که طی پانزده سال اخیر، تعداد مطالعات و 
مقالات در حوزۀ مورفولوژی کالبدی بازار افزایش چشمگیری 
داشته و این حوزه مورد توجه پژوهشگران قرار گرفته است. 
براساس تحلیل کتاب‌شناختی و محتوای کلیدواژه‌ها، مشخص 
شد که مطالعات بیشتر در کشورهای ایران و ترکیه انجام شده‌اند. 
این تمرکز جغرافیایی، به‌دلیل نقش تاریخی و فرهنگی بازار در این 
مناطق قابل تبیین است. همچنین، تحلیل کلیدواژه‌های اسناد 
خارجی نشان‌دهندۀ تمرکز بیشتر بر تعاملات اجتماعی است، 
درحالی‌که در منابع داخلی، مفاهیم مرتبط با بازار بیشترین تکرار 
را داشته‌اند. همچنین می‌توان به این نکته اشاره کرد که با وجود 

سابقۀ طولانی فعالیت‌های دانشگاهی در حوزۀ بازار در ایران، هنوز 
مطالعات تخصصی دربارۀ گونه‌شناسی بازار و ساختار آن، به‌ویژه از 

دیدگاه معماری شهری، کمتر انجام شده است.
همان‌طور که در تصویر 6 نشان داده شده است، با تحلیل اسناد 
موجود، سه مفهوم اصلی »فرم بازار«، »مورفولوژی معماری« و 
و  بازار شناسایی  مورفولوژی  با  ارتباط  در  »طراحی شهری« 
طبقه‌بندی شدند. هر یک از این مفاهیم شامل مجموعه‌ای از 
کلیدواژه‌ها و زیرمؤلفه‌های تخصصی هستند؛ برای مثال، در مفهوم 
»فرم بازار« به عواملی مانند ویژگی‌های بصری، سازمان‌دهی، فرم 
و فضا و عوامل محیطی پرداخته می‌شود. در »طراحی شهری« 
مفاهیمی چون میراث فرهنگی، ویژگی‌های طبیعی، فعالیت‌های 
تجاری و سرمایۀ اجتماعی مطرح هستند و در »مورفولوژی 
معماری« نیز عناصری چون خوانایی، پیکربندی فضایی، تعادل 

بصری و معنا بررسی می‌شود.
درنهایت، نشان داده شد که در مورفولوژی کالبدی بازار، ارتقای 
کیفیت فضایی از دیدگاه معماری و طراحی شهری نقش مهمی 
در بهبود ساختار بازارهای سنتی ایفا می‌کند و برنامه‌ریزی شهری 

می‌تواند راهکاری مؤثر در این راستا باشد.

اعلام عدم تعارض منافع
پژوهش هیچ‌گونه  این  انجام  در  اعلام می‌کنند  نویسندگان 

تعارض منافعی برای ایشان وجود نداشته است.

تصویر 6. رابطۀ مفهوم مورفولوژی کالبدی بازارهای سنتی با زیر مؤلفه‌های استخراج‌شدۀ آن. مأخذ: نگارندگان.
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